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Con “7 giorni per volare” Daniele Vigano
racconta come raggiungere il successo

di VITTORIO P10

E' PASSATO prima dalla Cala-
bria il tour di presentazione di “7
giorni per volare” (ed, Sperling
& Kupfer), l'opera prima di Da-
niele Vigand, imprenditore mila-
nese di stanza a Barcellona che
dopo aver fondato e quolato in
borsa il gruppo My best, & torna-
to da qualche tempo alla sua alli-
vitadi formatore con un ambizio-
s0 progetto accademico alle por-
te. Fra le pagine del libro di gue-
sta overture vibonese, avvenuta
nei giorni scorsi all'Hotel 501,
un distillato della sua esperienza
di vita e professionale, e un rivo-
Iuzionario metodo per realizeare
quei sogni lasciati nel cassetto o
accantonati. Ogni giorno di que-
sta settimana, ha un tema che
viene sviluppato e corredato da
esempl pratici, frutto anche del
vissuto personale dell'autore,
che negli anni ha avuto modo di
incrociare il suo destino con
quello di molli nomi autorevoli
della finanza internazionale.
a8ono molto lusingato - ha ri-
badito durante lincontro - di

quesia offerta ricevuta dal grup-
po Sperling-Mondadori riguar-
do a questo libro, la cui idea si @
fatta strada nella mia mente cir-
ca due anni fa, Tl mio habilat na-
turale resta il palco e parlare a
ruoialiberadavantia grandipla-
tee, resta certamente quello che
so fare meglio. Ma poi ho pensalo
che se avessicondensatosucarta
quellesperienza accumulala ne-
gli anni, sarei stato capace di es-
sere ancora piil di aiuto a chi mi
ha sempre considerato come un
riferimento, anche facendo am-
menda degli errori commessi
lungo il cammino, proprio per
evitare che venissero ripetuti da
altri. La mianatura - ha aggiun-
to - & comungue combattiva e vi-
gionaria: mi piacciono le sfide,
ma in gqueste pagine mi sono 1i-
trovato con cio che amo fare di
pii, offrendo una guida pratica
per passare dall'idea all'azione,
linoal raggiungimento reale de-
gli obiettivis.

11 titolo & sicuramente molto
allettante, ma cosa lo differen-
zia dalle pseudo-ricette magi-
che di falsi guru e santoni?

«Grazie altilolo sonostato seel-
to subito dal management della
Mondadori ma, ovviamente, non
c'g aleuna pozione o intruglio ca-
paci di realizzare un miracolo,
Le basi del successo sono sempre
quelle conosciute da tempo: lavo-
ro, perseveranza e dedizione. Ma
questi elementi, senza una maoli-
vazione di fondo, una strategia
precisa e una preparazione meti-
colosa e la necessaria dote di en-
tusiasmo verso cid che occorre
intraprendere, non bastanos,

Qual & il pubblico ideale di
questolibro, o meglioa chisiri-
volge?

«Il mio target & rappresentato
sopratiutio daimprenditori, ma-
nager, consulenti ma anche star-
tupper che aspirano a raggiun-
gere maggiori risullali e conse-
guentemente guadagni, ma in-
tendo rivolgermi anche a perso-
ne che faticano a individuare la
strada per mellere in pratica le
loro idee o achi vuole aumentare
il rendimento della propria rete
commerciale. Io stesso ho avuto
unamiriade di ispiratori ebasan-
domi sui loro insegnamenti ho

Daniede Vigand, ha presantato il suo libro al 501 Hotel

potuto realizzare il mio storytel-
ling motivazionales.

Perché questo giro & partito
propriodal sude cosalalegaal-
la Calabria?

«Negli anni trascorsi, proprio
aquestelatitudini ho incontrato
delle persone eccezionali: qui a
Vibo sono onorato dell'amicizia
indissolubile con i fratelli Cola-
ce, grandi imprendilori locali
che si sono fatti da soli raggiun-
gendo risulfati verliginosi in
svariati campi. Sonoritornatoin

Calabria dopo qualche anno di
assenza, frovando una platea di
oltre 100 persone disposte ad
ascoltare la mia storia ed i tools
operalivi in essa contenuli. rin-
grazio con tutto il mio cuore il
mio fraterno amico Giuseppe,
checonilsuoteamsiéprodigato
per la perfetia riuscita della se-
rata e tutti coloro che sono venu-
ti ad ascoltarmi con l'auspicio di
poter riuscire a volare ancora
piltinalton.
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